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¿Cómo controlar el proceso de diseño?

Para controlar correctamente el proceso de diseño, es necesario conocer al detalle,  
todas aquellas variables que afectan directa o indirectamente a la producción del producto.

El proceso de diseño debe fijar los parámetros de calidad y exponer las especificaciones  
técnicas de todos los procesos de la producción.

El nivel de calidad final de un producto, depende directamente de los niveles de calidad  
exigidos en la secuencia de los procesos realizados anteriormente.
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¿Cómo incrementar el valor añadido  
en el proceso de diseño?

El diseño no es un proceso aislado.  
Es uno de los primeros eslabones de la cadena productiva del producto.

Producción gráfica = Diseño + Preimpresión + Impresión + Postimpresión

DISEÑO =  Creatividad + Técnica + Gestión
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DISEÑO =  Creatividad + Técnica + Gestión

Creatividad: ideación, comunicación, lenguajes, tipografías, colores,  
imágenes, grafismos, sensaciones, estética visual… 

Técnica: herramientas informáticas, dominio del color (RGB- CMYK),  
materiales soporte, estimación de costes, procesos productivos (preimpresión,  
impresión y postimpresión)…

Gestión: información, archivos, color, flujos de trabajo, seguimiento  
de la producción, control de calidad, costes, logística, clientes…
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Catalogación de los Productos Gráficos

Si catalogamos desde una perspectiva tecnológica los tipos de productos gráficos que podemos idear 
desde el proceso de diseño, los podemos dividir en:

–	 Productos comerciales, publicitarios, específicos: imagen para la empresa, publicidad, 
catálogos, revistas, libros, facsímiles…

Productos editoriales:–	  libros, revistas …

Productos industriales: –	 packaging, embalajes…
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Principales características de las empresas productoras según esta catalogación:

–	 Productos comerciales, publicitarios, específicos: 
Estudio de diseño: capacidad de experimentación basados en la creatividad.o	
Imprentas comerciales: versátiles, capacidad de reacción, servicios gráficos  o	
complementarios al producto.  
Tirada corta, gran valor unitario y valor añadido “alto”.

Productos editoriales:–	
Estudios de diseño editorial: metodología, precisión basada en la usabilidad del producto. o	
Plantas de impresión: estructuradas en función de la producción, estructura de procesos  o	
(en línea o fuera de línea), capacidad… 
Tiradas medias o largas, coste unitario ajustado y valor añadido “medio”.

Productos industriales: –	
Estudio de diseño de producto: a) vestir gráficamente el producto; b) construir la estructura o	
del producto; c) desarrollo de la ingeniería del producto.
Plantas de producción: ingeniería de planta para cada producto a fabricar, trazabilidad de o	
procesos, alta capacidad… 
Tiradas largas, coste unitario “mínimo posible” y valor añadido “medio / bajo” (según las 
especificaciones del producto).
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Colección de libros 
Producción Proyectos Gráficos

Ediciones CPG



La información se estructura y planifica desde un estricto diseño editorial
que facilita la accesibilidad a los temas, la legibilidad de los textos
y la usabilidad del libro como herramienta de consulta. 

–  Lectura alterna: el lector que normalmente lee en intervalos o secuencias
		 cortas, necesita entender el texto, para no sentirse incomodo por no avanzar.

–  Lectura visual: el diseño de la página se estructura mediante una
		 jerarquía de la información muy definida apoyada por gráficos, esquemas,
		 ejemplos y casos resueltos que facilitan la comprensión del tema tratado.

–  Lectura de consulta: el lector puede acceder a los temas desde una
		 estructura planificada para encontrar una respuesta rápida a una consulta puntual.

–  Lectura de estudio: los temas están estructurados para que el lector
		 adquiera los conocimientos necesarios para evolucionar.
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Los temas se estructuran desde tres niveles:

– Profesorado: el temario se estructura desde la secuencia de los procesos
	 productivos, estableciendo el orden adecuado para el aprendizaje. Desde este nivel 

se facilita la creación de las “guías de aprendizaje”para el docente que requiere 
impartir estas materias.

– Aprendizaje: se expone y desarrolla todo cuanto debe aprender y conocer el 
alumno o lector para evolucionar en el conocimiento y aplicación de los temas.

– Testimonial: describe la anécdota profesional, que quizás pasa desapercibida ante 
el profesor y el alumno, pero es de fácil identificación ante el lector profesional o 
con experiencia en el tema que se trata.
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